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Introduzione

Riguardo me

Mi chiamo Alessia, ho 25 anni sono una persona curiosa e
creativa, mi piace lavorare in team e scoprire cose nuove!
Ho una forte motivazione e un'attitudine propositiva.
Amo viaggiare e mettermi sempre alla prova.

Piu nel dettaglio

Sono una persona versatile, qualcuno dice poliedrica, e questo, unito ad un’
incessante curiosita, mi ha permesso di spaziare molto nel’ambito lavorativo
e di soddisfare tutte le necessita dei clienti: dalla grafica, ai video, alla
fotografia.
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Piu nel deltaglio..

Graphic Designer

Il mio profilo € quello di Graphic Designer, ma amo tutto cio che
ruota attorno all'idea di “comunicazione & creativita”™

Quando si sviluppa un idea o un concetto, € importante mantenere
coerenza nei diversi canali e formati che si decidono di adoperare.
Utilizzo i principali software di grafia quali: Adobe Illustrator, Adobe
Photoshop, Adobe indesign, Procreate.

Fotografa e videomaker

Ho esperienza nella creazione e montaggio di video utilizzando i
principali software Adobe, quali Premiere ed After Effects;

Inoltre, sono un’ appassionata del mondo della fotografia; scatto con
una Nikon D5300, amo i suoi colori freddi, li trovo uno sfida per gli
scatti di ritrattistica e perfetti per la fotografia sportiva.
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Esperienze lavortive

2020 - 2021
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martedi | mercoledi | venerdl 15.00 - 19.00
gloved) 15.00 -21.00

sabato | domenica 11.00 - 15.00

ﬂmw*% s

Confindustria Varese MiniArtextil

Ideazione comunicazione per il Content Creator /social media
decimo anniversario di manager per la mostra
“Generazione d’Industria™ Mini Art Textil
foto, video, infografiche dell'associazione Arte&Arte di Como

2022 - 2023

O™

Experience Summer Camp
rebranding in stile pop-art
catalogo, grafiche per tnt, magliette,
materiale pubblicitario;
fotografa e videomaker
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GENERAZIONE D'INDUSTRIA

Annuario

progettazione grafica
dell'annuario e del materiale
promozionale celebrativo dei
10 anni di progetto

Logo

rebranding logo di Generazione
d’industria per i 10 anni di progetto

Unione degli Industriali
r~ della Provincia di Varese

VARESEFOCUESH

si veste di nuovo

VARESEFOCUS video

ideazione video earticoli per blog e
rivista, gestione della comuniazione
per l'uscita della nuova grafica

Creazione video per vvicinare i
giovani al concetto di industria
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JFoeelgs i 10 anni di progetto.

Annuario
2020
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10 annit.
di crescita insie

Annuario

o [indusiria Varese

ehdeabne d'Industria € un progetto nato nel 2011 con
¥eloitdusl%« di mettere in contatto aziende e studenti.
IBnilematblo ¢ stato creare una comunicazione lineare per

-
SOfl “tergrOL-D Home  llGruppo  ProdottieServizi  Innovazione 5ot

Generazione d’Industria compie 10 anni: un
progetto di UNIVA in collaborazione con
Sofinter

Lo =y
Egmi Unione degli Industrial ;e
f\ della Provincio di Varese T
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10 anni
di crescita insieme
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D' INDUSTRIA

Unione degli Industriali

M/ della Provincia di Varese

gadget piantumabili
simbolici per il decimo
anno di progetto
Generazione
d'Industria ha fato
ripiantumare il campo

B dei fiori di Varese
i) et i et ) (Rovinosamente
~ incio di Vorese INDUSTTRL .
S ; ; distrutto da un
o &
4 . .
NOQQ A incendio)
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Gadget ecologici



RO G articoli

\slelsleBlelsinl ¢ creati

VARESEFOCUS ARE

si veste di nuovo ‘ YO

Dal 1 febbraio in edi > NV T
e online su | = mondo?
wwwyaresefocus.it A\ B

uscita primo numero
con nuova grafica

Cos'e Generazione

d'industria

Unione degli Industriali

~W della Provincia di Varese

10 anni di progetto

articolo e video sul

blog di Varesefocus

Ald |5

{ /—i{"{{(ﬂm }fmw /-‘21 {fﬂfr‘ﬂ.
i |



https://youtu.be/CQRk_c7AUzo
https://youtu.be/CQRk_c7AUzo
https://youtu.be/CQRk_c7AUzo
https://youtu.be/LcaeFjDtV9k
https://youtu.be/LcaeFjDtV9k
https://youtu.be/wdAhHwoxggA
https://youtu.be/wdAhHwoxggA
https://www.varesefocus.it/vf/dx/Its-la-porta-sul-futuro-21-Apr-21

ARTE&ARTE

Associazione

Comune di
Busto Arsizio di Como

MUSEO DEL TESSILE E DELLA
TRADIZIONE INDUSTRIALE
Busto Arsizio (VA)

ingresso da via Galvani

Alkekengi.
filo di nylon

Ho usato gli steli dellAlchechengi
per farli sembrare dendriti di un
naurona,

Voglio mostrare che i dendrit|
prendono il segnale da tutte e
dirazioni, nen si fermano mai fina
alla fine della vita,

Sto provando a catturare la veritd
dalla grande quantité di
informazioni che c'e nel mondo.
Dobbiamo continuore ad essere
aperti, non ad essere ingannati dalle

voci. st (et

30° edizione

iy

ARTEEARTE AR Q
IT

STUDIO LEGALEF
MINIARTEXIL . A [

21 maggio - 19 giugno 2022

anrelnnre
Ci ad' MINIARTEXIL . IT
itta di

Busto Arsizio

M I N IART EXTI L LUCIE R|u:fjf{:;>‘fg:4:;;wo (FR) iuta’ |
filo di ottone! |
numero30

La casa era li, come una culla, un
rifugio o un piccolo cosmo ..

il o crescevano come flessibili
radic se, svolgendosi,

cosi e annodandositra ol ey

MUSEO DEL TESSILE E DELLA
TRADIZIONE INDUSTRIALE
Busto Arsizio (VA)

ingresso da via Galvani

iuta, filo di attone.

Ingresso da via Galvani
(dopo l'installazione)

Mi sarebbe pinciuto seguirli a piedi |
nudi, capelii al vento. Avere di
nuove pista, ritrovare le mie

radici,la mia linea di vito.

30° edizione

21 maggio - 19 giugno 2022
anrelane

MINIARTEXIL . IT

21 maggio - 19 giugno 2022
ORARI:
martedi | mercoledi | venerdi 15.00 - 19.00
giovedi 15.00-21.00

sabato | domenica 11.00 - 19.00 Wﬂ’f/&* Z;W
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EElY totale del catalogo 2023 in stile POP ART.
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summer<E)

Tipologia di Camp Tipologia di Camp

EXPERIENCE

CARP TERATICI Summér G

mare ¢ montagna

= A
=

= CANAZEI/LAVARONE/LIGNANQ S.  6I0cAB CALCIOCON |
== ciugno - Luglic 2023 COBCH DEL LEEDS UNITED!

Experience Surmmer Camp organizza, anche ner [Estate 2023 un
divertente Camg di Calcio in inglese per gicvanidai 6 ai 14 anni.
al mare e In mentagna! | Summer Camp Calois Leeds nasce in
collaborazione con il Leeds United Football Club, un Club o) an-
tichiggina tradizione calcistica che milita attualmente in Premibor
League {I'equivalente della Serie A italizna)

| tecrizi @ gl allenatori cartificatl Leeds Linted saranno &l servi-
iz ittt i giovani che vorranne approfondine laconescenza e la
pratica del caleio, migliorando allo stesse tempa il propric inglese.
Driante il Camp di Calcio si termnno, kfatt, anche delle lezlonl
di conversazione in inglese. || Camp awa anche 'ohiettive di va-
lorizzare lo itudini o lo ek tacnl dei gienani
campiom edi migliorare |a tecnica di bate di tiascun partecipante
I giowvant partecimant vivianns infine, serata malts "eeol”, dlings-
gna del divertimente e di una coinvelgente animazione con tant
nuov amick

QUOTA
DI PARTECIPAZIONE

Lo cata dipartecioaziang

EXPERIENCE
SummMer )

s {Canageiy

2% Turnex 20 - 26 Ghugno [Canae)

o SISTEMAZIONE

Hote! -

CALCIO: FIORENTINA - GENOA - LEEDS UNITED -
LEEDS UNITED FEMMINILE - SSC NAPILI - ROMA

CRCH ]

CHI SIAMO I NOSTRI CAMP E TRASPORTI | HOSTRI CAMP
CHI SIAMO | NOSTRI CAMP INFC E ISCRIZION TRASPORTI




Roll up per eventi

Quadri di stampa
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Il miracolo :ii Mr Spiaze

N | EXPERIENCE
aimsry | SUMMERGEITY

Materiale

Pubblicitario

Banner online sul
Corriere dello Sport



' ILEO EXPERIENCE

summer<EIm)

Storia vanessa Ferrari
e collaborazione ai camp

Giornata tipo
Official SSC Napoli

Presentazione

Volley .
EXRETNIENCE SUMMET CAIMP

alta qualificazione
con Giuditta Lualdi

Prefidsr Instacyran

I_ @, experiencesummercamp
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https://drive.google.com/file/d/1PDQs9y2BReIjZKw_T_PDQ7tXNKVu3XtK/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1PDQs9y2BReIjZKw_T_PDQ7tXNKVu3XtK/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1PDQs9y2BReIjZKw_T_PDQ7tXNKVu3XtK/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13max9OaoH3UYhHF0H2WB2ZrRBVSiqBnz?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/13max9OaoH3UYhHF0H2WB2ZrRBVSiqBnz?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/13max9OaoH3UYhHF0H2WB2ZrRBVSiqBnz?usp=sharing
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvadtK1AXVu/?igsh=MWh2aXVwaXduM3EwaQ==
https://www.instagram.com/reel/CvH7Py1IG0T/?igsh=MWhyamYwamxrcGZ0aA==
https://www.instagram.com/reel/CvH7Py1IG0T/?igsh=MWhyamYwamxrcGZ0aA==
https://www.instagram.com/reel/CvH7Py1IG0T/?igsh=MWhyamYwamxrcGZ0aA==
https://www.instagram.com/experiencesummercamp?igsh=dm9sMTFnaHhvcG45

EXPERIENGE El

Photography
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EXPEHIENBE

Photography

Camp calcio della squadra Genoa,
ritiro e svolgimento camp a Moena, Val di Fassa (TN)
foto dell'incontro ragazzi e giocatori.
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EXPERIENGE
Summer<§EIm)

olography

io della squadra SSC Napoli, S SC N 9 p()li

Igimento camp a Dimaro, Val di Sole (TN)
mp e dell’ incontro ragazzi e giocatori.
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PRONTOGRAFICA

(O Grafica s.r.l.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Curabitur vel orci ut dolor fringilla dignissim a nec
mauris. Nam at volutpat dui, et pretium metus.

Biglietti da visita pubblicita esterna Custom /Wrapping Sito Internet
-_ 1
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W= eaice della mia esperienza in agenzia ho avuto l'opportunita di
S\/litheeise una vasta gamma di materiali visivi, spaziando dal
widalisieierda visita alla cartellonistica. Questa varieta di progetti mi
-sso di affinare le mie abilita creative e di gestione del
ndeganior contribuendo al successo dei nostri clienti.
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CARTELLI
PUBBLICITARI

piccolo e Campagne OOH

grande fomato (Out Of Home)

Grafica per

Wrapping




SilO Internel

O

Creazione di Tasti e Call-to-Action: Ho
implementato tasti strategici e call-to-action
visibili, facilitando l'interazione degli utenti con il
sito. Questi elementi sono stati progettati per
guidare gli utenti verso azioni specifiche, come
iscriversi a una newsletter o richiedere ulteriori
informazioni.

2. Sviluppo di Pagine Funzionali: Ho realizzato
nuove pagine dedicate, arricchendo il sito con
contenuti rilevanti e ottimizzati per la SEO.
Queste pagine non solo hanno fornito
informazioni utili, ma hanno anche migliorato
l'esperienza utente, rendendo il sito piu navigabile
e coinvolgente.

3. Creazione di Landing Page Efficaci: Uno degli
aspetti chiave della trasformazione ¢ stata la
creazione di landing page mirate. Queste pagine
sono state progettate per campagne specifiche,
con contenuti focalizzati e offerte irresistibili,
aumentando significativamente il tasso di
conversione.

PRONTOGRAFICA

_ KLLESTIMENTL - PR

RUCTR
LA TUA PUB

R1 SERV\Z! PE!

\ noSt S

F15SA - TEMPORAN

OMOTIONALE
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Grazie
per lallenzione

Recapiti:

& 39342 0078352

M alessiairene.pallotta@gmail.com

A Busto Arsizio {\_ I (I




